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Argentinien wirft Maradona raus. ‘mi” bleibt fest an Threr Seite: ®® Toni Dress:
Promotion-Aktion mit Reisenthel ®® Gollé Haug: Chef zufrieden mit Saison-
start @® Chalou-Geschiiftsfiihrer: Fortfithrung wie bisher ®® Unitex: Mode-
handelskongrefi in Mercedes Benz Arena #® KATAG: Bericht von der Chef-
tagung. Doch zunichst, sehr geehrte Damen und Herren, stellen wir fest ...

Das Diisseldorfer Modeangebot braucht ein Dach!

Diisseldorf hat dem Modefachhandel viel zu bieten! Beginnend beim FashionHouse, wo die Mittelmode
angesiedelt ist, iiber die Showrooms an der Kaiserswerther Strafe, den Medienhafen, die Premium und
nun auch noch die Supreme by munichfashion.company, bis hin zur Halle 29 bald auch noch der Halle 30
und schlieflich der cpd gibt es ein Angebot, das weltweit seinesgleichen sucht, In Summe diirften es 4.000
Kollektionen sein. Nur scheint das nicht so richtig in den Képfen anzukommen.

Stattdessen identifizieren immer noch allzuviele ‘Diisseldorfer Mode’ mit der fashion week
ausgezehrten cpd, auf der, von einer Handvoll Ausnahmen abgesehen, kein

wichtiger Lieferant mehr zu finden ist. Nur: Wie soll die ganze Fiille des Mo-
destandorts Diisseldorf nach auflen dargestellt werden? Einen Anlauf unternimmt Hans-J. Wiethoff
von Fashionsquare, der versucht, den neutralen Begriff ‘fwD fashionweekdiisseldorf” als Dach zu
etablieren. Mehr dazu demniéchst. Heute wollen wir restimieren, was sich in den letzten Tagen in
Diisseldorf getan hat:

FashionHouse: Die Frequenz war wohl nicht schlechter als beim letzten Mal, die Gange waren ordent-
lich gefiillt, die Mieter berichten von guten Geschiften. Allerdings geht auch ein Gespenst um, ein Gespenst
namens Halle 30. Das ist die von Gerry Weber errichtete DOB-Halle neben seiner Halle 29, die Ende 2011
fertig sein wird, in der also erstmalig zum Ordertermin Februar 2012 ausgestellt werden kann. Das Kon-
zept: Es werden nur Firmenkollektionen gezeigt, Handelsvertreter sind ausgeschlossen. Mindestfliche sind
nach ‘mi’-Informationen 200 qm. Einer der kiinftigen Mieter im Gesprach mit ‘mi‘: ,,In der Halle 30 werden
Sie kiinftig alle fiihrenden Marken finden. Wer es sich leisten kann und entsprechende Marktbedeutung hat, mietet
sich dort ein. Fiir alle anderen wird es schwierig. Wenn ein Handler die starken Marken in der Halle 30 und eventuell
noch in anderen umliegenden Gebduden vorfindet, geht er dann noch ins FashionHouse?” Es droht also so etwas
wie eine Zwei-Klassen-Gesellschaft: Die Marktfiihrer in Halle 30, der Rest abgehéngt im FashionHouse. Die
Sorge, nicht zur ‘Elite’ zu gehdren, fiihrt sogar dazu, daB einige Lieferanten bereit sind, in der Ubergangs-
phase doppelte Mieten, sowohl im FashionHouse als auch in der Halle 30, zu bezahlen. Klar, da ange-
sichts dieser unklaren Situation viele FashionHouse-Mieter gereizt sind: , Wir haben gerade im vergangenen
Jahr einen Vertrag iiber fiinf Jahre abgeschlossen”, sagt ein Strickspezialist im Gespréch mit ‘mi’. , Muf ich jetzt
entweder doppelte Miete bezahlen oder mir sagen lassen, wir seien nur zweite Wahl?"

cepd: Als Thr Chef‘redakteur vor dem FashionHouse auf den Shuttle-Bus zur cpd wartete, sagte neben
ihm eine i zu einem italienischen Kollegen: , There is no need to go to the cpd,
because there is abso.-‘uth; nothing.” Dafl nun “{iberhaupt gar nichts” auf dem Messegeldn-
de sei, ist zweifellos eine Ubertreibung, bringt aber ein verbreitetes Gefiihl zum Aus-
Cp druck. Gerade einmal drei Hallen belegt die cpd, wovon auch noch einige Teile leer-
stehen und durch Wande abgetrennt werden miissen. 950 Kollektionen waren zu se-
hen, 17.000 Besucher sollen dagewesen sein, rund 10 % weniger als im Vorjahr und 15 % weniger als
in der Vorsaison. Unter den verbliebenen Ausstellern der Mlttelmode macht sich das Gefiihl breit,
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nicht der Letzte sein zu wollen, der das sinkende Schiff verlafit. Mag sein, daf§ Accessoires-Anbieter
oder Exoten auf der cpd gut aufgehoben sind, fiir die ‘normale Mode’ verliert die cpd mehr und mehr
an Bedeutung. Da8 es fiinf vor zwolf ist, weif8 natiirlich auch Messechef Philipp Kronen, der fiir Fe-
bruar 2011 ein verdndertes Format ankiindigt: , Wir haben ja immer schon gesagt, dafl die Neuausrichtung
der cpd noch nicht zu Ende ist. In den vergangenen Wochen haben wir daher bereits zahlreiche Gespriiche mit
der Branche gefiihrt. Eine Umsetzung ist wegen des notwendigen zeitlichen Vorlaufs aber erst im turnusbedingt
etwas langeren zweiten Halbjahr moglich. Mit der kommenden Veranstaltung Februar 2011 werden wir die
Messe daher am Standort neu definieren und ihr eine neue Basis geben.” ‘mi’ ist gespannt, aber skeptisch.

"TD' 30/10, S. 2

Supreme: Die erstmals stattfindende Orderplattform Supreme by munichfashion.company hinterlief8 ei-
nen guten Eindruck. Untergebracht ist die Veranstaltung fiir hochwertige Mode im Gebdude B1, am Ben-
nigsenplatz in der Nahe der Kaiserswerther Strafle, etwa auf - :
Hohe des Radisson Hotels. Bis zwei Tage vor Ende besuch-
ten ca. 3.500 Fachhandler die Plattform, um sich das Angebot
der mehr als 80 Aussteller anzusehen. Der Eindruck Ihrer
Chefredaktion: Eine stimmige professionelle Veranstaltung,
die konzentnertes Arbeiten ermoglicht. Verena Malta, Pro-

: ,Besser geht es gar nicht. Unsere Er-
wartungen wurden iibertroffen. Dariiber freuen wir uns sehr.
Alle grofien Hiuser wie z.B. Engelhorn, Schnitzler, P&C, Breu-
ninger, aber auch namhaften Multibrand-Stores wie z.B. Eickhoff,
Maendler, Apropos oder Jades sind vertreten.” Holger Heitland, |98
Inhaber einer ausstellende Agentur, zu ‘mi‘: , Wir waren auch
in Miinchen von Anfang an ein Fan dieser Veranstaltung und kom-
men natiirlich auch sehr gerne nach Diisseldorf. Wir haben acht Messen pro Saison und sind froh, wenn wir nicht
auch noch ein Lokal anmieten und einrichten miissen. Wir wollen ankommen und auspacken. Das ist hier gewihrlei-
stet.” Bei ihrer Premiere belegte die Supreme ein Stockwerk im B1. Corina Klippel, Geschiftsfiihrerin der
munichfashion.company, ist im Gesprach mit ‘mi’ aber zuversichtlich, dafl es bald mehr wird: , Wir werden,
so wie es jetzt ausschaut, schon in der nichsten Saison die Fliche der Supreme auf zwei Etagen ausweiten und somit
noch mehr Kollektionen zeigen diirfen.”

Impressionen von der Supreme

‘mi‘-Fazit: Diisseldorf ist eine Reise wert, das war in der Vergangenheit so, das ist jetzt so, und das
wird auch so bleiben. Allerdings miissen einige Dinge zurechtgeriickt werden: Dieser Modestandort
ist geprédgt durch die Vielfalt seines Angebotes. Wir brauchen Konzepte, die das sichtbar machen und
die es dem Handel vor allem ermoglichen, das Angebot mit einem verniinftigen zeitlichen und logi-
stischen Aufwand zu nutzen. Die eine grofie Messe, auf der alle ausstellen, wird es nie wieder geben.

Fiir Sie in Diisseldorf gesehen und gehort

Toni Dress: Im Showroom des Forchheimer Hosenspezialisten erlautert uns Brigitte Sommer zunéachst
einmal das neue Konzept "Me & My Jeans’, das allerdings von der Marke Toni Dress separat lauft. Auf ei-
ner Shopfldche von 18 gm netto, 20 qm brutto, werden rund 1.000 Hosen bevorratet. Ausfiihrlicher Bericht
folgt! Bei Toni Dress selbst ,,ist die Stimmung gut, wir haben gute Abverkiufe erzielt”, wie
uns Geschaftsfithrer Klaus Bradl mitteilt. Der Denim-Bereich wurde etwas ausgebaut
tiberhaupt die Kollektion modernisiert, ohne dabei die Zielgruppe aus den Augen zu
verlieren. Klassik wird als moderne City-Hose interpretiert. Zum Frithjahr/Sommer gibt es eine Aktion mit
einer Fitnefltasche von Reisenthel. Giveaways sind eine Fitnefmatte, die die Kundin schon erhilt, wenn sie
das Geschift aufsucht, eine Fitnetasche gibt es dann bei einem Kauf dazu. Anmelden konnen Sie sich
noch auf www.tonidress-promotion.de.

kK

Gollé Hnng: ,,Dze Stimmung im Handel ist recht gut, das Orderverhalten konzentriert, zielgerichtet und pro-
fesswneb' “, erzahlt uns Gollé-Haug-Geschiftsfiihrer Jochem Haug. Es gebe kein Krisengerede, der Han-
del sei gut drauf. Auch der Export laufe gut, Diisseldorf sei fiir internationale

Einkéufer die Anlaufstelle fiir Mittelmode: , Diisseldorf hat einfach einen guten |90| |ehaug
Namen fiir die Gesamtbranche und man fiihlt sich in der Stadt auch wohl.” Was die L
Kollektion angeht, sei Gollé Haug gut gestartet, die Kollektionsaussage, Farben und Preise kamen gut
an. ,Man sieht schon nach zwei Wochen, ob der Kunde mit unserer Kollektion klarkommt. Wir hiren immer
wieder, wir seien ein verlifilicher Lieferant, das freut uns natiirlich sehr.” Sind Sie mit Gollé Haug ebenso
zufrieden wie viele Threr Kollegen?

Der vertrauliche, aktuelle, unabhingige, kritische Informations- und Aktions-B
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MAC: ,Wir brauchen Diisseldorf als Plattform fur Strategiegespriiche”, sagt
DOB Rainer Schnetgdke im Gesprach mit ‘mi’. Eine der Starken seines Untemehmens sieht er darin, daf
das Produktmanagement und der Vertrieb sehr eng zusammenarbeiten. Auch folgendes klares Bekenntnis
zum Fachhandel wird Sie freuen: , Wir wollen mit dem Einzelhandel arbeiten und ihn stirken. Deswegen gibt es
bei uns keinen Retail, keine Concessions oder Depots.” Die drei MAC-Orderzeitpunkte wihrend der Saison sind
immer so aufgebaut, daB8 zundchst die Grundbestiickung geordert wird, dann modi-
sche Highlights und schliefilich Kalkulationsartikel mit bis zu 180 %. Die Auslieferung M A C
erfolgt zu elf Terminen pro Saison. Wie Produktmanagerin Julia Folsch ausfiihrt, sei das
NOS-Depot zum Frithjahr/Sommer hin modischer aufgestellt worden: , Wir haben dort jetzt auch Chinos,
schmale Cargohosen oder Basicmodelle in fiinf Waschungen.” Bemerkenswert finden wir, da8 MAC eigens eine
Designerin fiir Gesafitaschenschmuck beschéftigt. Das wiederbelebte Label ‘Daughters of eve’, das man
in der Exquisit-Abteilung bzw. im Bereich Modern Women sieht, ist seit einem halben Jahr am Markt und
muf sich neu positionieren. Schnellschiisse kann MAC, wenn der Oberstoff da ist, in vier Wochen auf die
Beine stellen. Sicherlich ein riesen Plus in der heutigen Zeit. Entsprechend selbstbewufit und ehrgeizig
ist das Unternehmen und méchte nicht nur im Export, sondern auch im Inland fiinf Prozent wachsen.

*okk
Chalou: Dagmar Barth kennt das Unternehmen und seine Abladufe seit 16 Jahren So 1st gewahrlez-
stet, daf8 Chalou nahtlos an die bisherigen Erfolge ankniipfen kann. Thr neuer
phan Reiter betont denn auch im Gesprach mit ‘mi’: , Chalou wird genauso fortgefiihrt wie bisher. Wir
sind ein gut organisiertes Unternehmen, alle Mitarbeiter wissen genau, was zu tun ist.”
Chalou ist ja mittlerweile fast so etwas wie das Zentrum der cpd geworden, das
Messe-Fazit von Dagmar Barth fallt entsprechend positiv aus: , Die Neukundengewinnung hat geklappt,
das Umfeld stimmt noch. Der Sonntag und der Montag morgen waren super. Die Kollektionen kamen gut an,
gerade auch Aprico, und das ist jetzt erst einmal das Wichtigste.” Der Chalou-Stand war sogar einen Meter
breiter als beim letzten Mal und trotzdem wurde der Platz am Sonntag knapp. Vermutlich kénnen
das nicht viele cpd-Aussteller von sich sagen. Mehr zu Chalou lesen Sie in der kommenden Woche.
Kk K

Rabe-Geschiftsfiihrer Jorg Weber freut sich tiber ,ein ordentliches Plus bei der Vororder, die neue Qualitit
Wash & go! ist der Renner”, Mittlerweile erreiche Rabe im Handel auch Zweitplazierungen in den Kombiab-
teilungen. Die Preise hat Rabe halten kénnen. ,Das miissen wir ja auch. Schliefilich steckt unsere Branche im
Korsett der Eckpreislagen” @® Finn Karelia-Verkaufsleiter Reinhard Kamitz ist mit derAkzeptanz seiner
Kollektion zufrieden. , Unsere Kunden sagen uns, sie sei genau das, was sie von uns erwarten. Wir haben die Kol-
lektion von Randartikeln befreit und uns konzentriert. Offenbar wird das als gut empfunden.” Fiir Aussagen zur
neuen Kollektion ‘See’ sei es dagegen noch zu frith @@ Erfo: Der Blusen-Spezialist bietet Ihnen aktuell
zwei Nachprogramme an, die noch zwei Wochen lang geordert werden kénnen. Einmal ein festliches The-
ma mit Liefertermin Oktober, zum anderen ein Thema in der zur Zeit absolut angesagten Jeansoptik, Lie-
fertermin November @@ KjBrand: ,Wir konnten etliche Neukunden gewinnen, ich war wirklich iiberrascht”,
sagt Geschaftsfiihrer Karl-Josef Brand, der neben dem Messestand auch im FashionHouse ausstellt. , Wir
wollen ein Hosenlieferant fiir die Big-Size-Fliche sein, erste Shops gibt es schon, weitere werden erdffnet.” Wie vie-
le seiner Kollegen berichtet er von durchaus guter Stimmung im Einzelhandel, die sich auch in ent-
sprechenden Kaufen niederschlage. Freut uns sehr, das zu horen!

Branchenstoff: {7, . MaSgenommen }@ Zugeschnitten Abgesteckt

Unitex Modehandelskongref: Am 28. September findet in der Mercedes Benz Arena in Stuttgart ein
Unitex-Modehandelskongreff unter dem Motto ‘Mannschaftsgeist = gemeinsamer Erfolg!” statt. Zur Er-
tragsverbesserung hat die Unitex zwei Ansétze mit Mitgliedern und Lieferanten entwickelt,
die Thnen auf der Veranstaltung vorgestellt werden sollen. Geschiftsfiihrer Gerhard Albrecht:
»Die Ansiitze, die wir im Rahmen der engeren Partnerschaften definiert haben, sind fiir alle Beteiligten
aus Industrie und Handel sehr interessant. Wie werden in einer ﬁuj}erst interessanten Location einige
Highlights von bekannten Branchen-Profis prisentiert bekommen.” Jiirgen Blomeke, der andere Ge- S
schiftsfiihrer, erganzt: , Der Unitex Modehandelskongref als Nachfolgeveranstaltung fiir die Ietzt;ahﬂge Tagung
bei der TSG Hoffenheim wird neben einer Vielzahl von interessanten Hindlern und starken Markenlieferanten auch
von namhaften Dienstleistungsfirmen begleitet werden, mit denen wir Sondervereinbarungen abgeschlossen haben.”
Nachdem im vergangenen Jahr rund 400 Besucher da waren, geht die Unitex davon aus, die Teilnehmer-
zahl steigern zu konnen. Beginn der kostenlosen Veranstaltung ist 9:00 Uhr, die Vortrége starten um 10:30 Uhr
und enden um 16:00 Uhr.

ief fur den DOB-Fachhandler... Der vertrauliche, aktuelle, unabhingige, kritisct
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- Kooperation look4fashion mit Profashional-Pass: Die Internet-Suchmaschine look4fashion.de
und der Profashional-Pass haben eine weitergehende, zeitlich begrenzte Kooperation vereinbart.
Fachhéndler, die bis zum 30. September 2010 fiir die zweijihrige Laufzeit des -

- Profashional-Passes ein Premium-Schaufenster auf look4fashion.de fiir 10 Euro qu_h'om—d%
im Monat buchen, erhalten ihren aktuellen Profashional-Pass 2012 kostenlos. iSRS

Grundsitzlich ist jeder Fachhédndler, der einen Profashional-Pass be-

PROFASHIONALPASS sitzt, gratis mit eil!lem Basis-Schaufenster bei look4fashion.de vertre-

e SN e R NS ity Dt Premium-Schaufenster bietet daneben noch mehr: Internet-

Adresse des Fachhindlers, Firmenlogo, Kurzbeschreibung des Unternehmens, Aktionsfeld fiir Events,

Sonderverkdufe, Modenschauen etc, sowie Lauftext fiir aktuelle Informationen, Anfahrtsbeschrei-

bung, E-Mail-Adresse und Subdomain. Ubringens: look4fashion hat die Finalrunde des jihrlichen

bundesweiten Wettbewerbs ‘Grofler Preis des Mittelstandes 2010” der Oskar—Patzelt—Shfhmg erreicht.

‘mi" driickt die Daumen!
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KATAG-Cheftagung: Uber 400 Giste der KATAG-Partnerfirmen kamen zur diesjdhrigen Cheftagung in
Bielefeld. Mit rund 711 Mio Euro Umsatz im Jahr 2009 verzeichnet die KATAG eine Steigerung von rund 6 %
gegeniiber dem Voqahr Die Anza_hl der betreuten Standorte betrug zum Jahresende 1.201.
Der KATAC d - in seinem Vortrag ‘Instabile Werte und
Folgen fiir den Handel ,,Du’ Zukunﬁ‘ ist ungewifd und nicht berechenbar. Doch bei dieser Unsi-
cherheit gibt es einige Dinge, die gewifl sind: Grofle Unternehmen haben keine Bestandsgarantie
mehr, auf das Internet kinmen wir nicht verzichten, Verinderungen sind auf allen Stufen notwen- MTAG
dig und Nachhaltigkeit wird immer wichtiger. Das stindige Hinterfragen der eigenen Strukturen S
und Strategien ist unerliflich. Dienen mufl wieder vor dem Verdienen kommen, das heifit zuriick zu alten Werten
und mehr Partnerschaft.” Wenn Terberger , mehr Partnerschaft” heraufbeschwort, gefallt uns das natiirlich.
Daf Industrie/Verbundgruppe einerseits und Fachhandel andererseits nur zusammen ein starkes Team
sind, diesen Gedanken bringt die ‘mi’-Markenkampagne zum Ausdruck, die auch in diesem Herbst wieder
fiir Frequenz und viel Gespréiche in Threm Geschift sorgen wird.
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Angeschnitten Festgenaht Vorgeknopft ®® Die Fashion Week Munich wurde

nur zwei Wochen vor dem geplanten Termin abgesagt. Da ist wohl Kopfschiitteln angesagt! Zur Klarstel-

‘mi’-SUCHECKE:

lung: Die Fashion Week Munich hat nichts mit der hochgenrigen Ver-
anstaltung der munichfashion.company zu tun @@ KiK: Gegen den
Textildiscounter werden neue Vorwiirfe erhoben. Die Billigkette soll
jahrelang die privaten Vermogensverhaltnisse von Beschiftigten aus-
spioniert haben, um sich von jenen zu trennen, die in finanziellen
delsverband verantwortlich itig, Die Schwierigkeiten steck.en. Digs berit?htet das A.RD-Maga?in ‘Panora-
Gewerbetreibenden suchen einen Kolle-] M@ Schlechte Nachrichten iiber Discounter sind gute fiir den Fach-
gen aus unserer Branche, der ein neues| handel @@ Die Amsterdamer Secon-Gruppe konzentriert sich
Ladenlokal in “Ludwigshafen erdffnen| kiinftig auf das Outerwear-Label Creenstone, nachdem es die DOB-
m&chte (keinen Filialisten). Einige frei-| Marke Turnover Ende Juni an die niederldndische Veldhoven-Group
stehende Ladenlokale sind vorhanden.| verkauft hatte. Der Jackenspezialist Creenstone ist damit das einzige
Sind Sie als Inhaber eines Familien-{ Unternehmen, das unter dem Dach der Secon-Gruppe bleibt @® Nach-
unternehmens hieran interessiert? Dann haltigkeit wird wichtiger: Einer Studie des E-Commerce-Centers
melden Sie sich mit einem Kurzprofil bei Handel zufolge steht bei Verbrauchern die Qualitét der Produkte an
uns (dob@markt-intern.de). erster Stelle, am zweitwichtigsten ist ihnen schon die Nachhaltigkeit,
auf Platz 3 folgt der Preis: Ziemlich weit abgeschlagen auf Rang 7 rangiert erst die Marke. Uber die Hilfte
der Verbraucher gibt an, kiinftig beim Einkaufen mehr auf die N achhaltigkeit achten zu wollen. Nur 3,4 %
wollen sich damit in Zukunft {iberhaupt nicht beschéftigen.

Aus Ludwigshafen meldet
sich Schuh Keller bei
‘marktintern’. InhaberKel-
ler ist gleichzeitig im Einzelhan-

Wiewar Thre Messe?, Ein Mann kommt morgens durch die Wohnungstiir.
fragt‘%u‘ Chefredakteur Sturzbetrunken und mit Lippenstift am Kragen. Seine

&4 QQ)’- Frau briillt: , Ich nehme an, es gibt einen guten Grund,
a \ L5 weshalb du hier in diesem Aufzug friih um sechs rein-
RA Udo Fischer _ kommst?” Er: ,Richtig! Friihstiick!”
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